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GRAFISK MANUAL



KARLEKON SOM VARUMARKE

KarlEkon, Karlstads Ekonomistuderandes Férening, &r den
storsta utbildningsféreningen vid Karlstads universitet. Var
framsta malgrupp, som utbildningsférening, &r studenterna som
laser ekonomiprogram och ekonomirelaterade utbildningar vid
universitetet.

Syftet med en grafisk manual ar att fa alla delar i KarlEkons
marknadsforing att fungera enhetligt, manualen syftar saledes
pa helhetsbilden blir ordnad och lattforstaelig. KarlEkons
identitet ar en kvalitetsstdmpel och ett 16fte om excellens. Alla
maste folja dessa riktlinjer nar de publicerar deras relation med
KarlEkon i kommunikation. Vid anvandandet av dessa riktlinjer
férstarker du KarlEkons varumarke.

Om du har fragor angaende den grafiska manualen eller
marknadsforing av féreningen, far du gérna héra av dig till
info@karlekon.com.
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FORHALLNINGSREGLER OCH TIPS

FORHALLNINGSREGLER ska alltid féljas

-

Karlekon ska alltid stavas med ett som
“KarlEkon”

Anvand dig av KarlEkons mallar som existerar
t.ex. veckobrev samt instagram inlagg. Finns det
ingen mall, férsok att gora nagot i de befintliga
mallarnas andemening

Undvik att anvanda fyra eller fler farger samtidigt
da detta kan ge ett rorigt intryck

ALDRIG alkohol i fokus

TIPS behévs inte alltid féljas

>

Anvand redigeringsappen photoshop i férsta
hand

(for 16senord kontakta
marknadsféringsordférande i styrelsen)

Det uppmuntras starkt att anvanda
KarlEkon-fargerna som presenteras i dokumentet

Posta inte fler an tva inldgg per dag
Anvand typsnittet “Helvetica Neue”
Du kan alltid kontakta ordférande eller vice

ordférande fér marknadsféringsutskottet vid
fragor om marknadsforing som rér KarlEkon.



LO G OTY P Riktlinjer N E J .

Karlekons logotyp &r mycket viktig fér féreningens varumérke och Logotypen ska ALDRIG:

bidrar till en hég igenkédnningsfaktor. Dérfér &r det mycket viktigt att

logotypen presenteras tydligt och enligt féljande riktlinjer. Presenteras i andra farger an de som ar
hénvisade i den grafiska profilen.

LOGOTYP ORGINAL (bla version)
Ar férstahandsvalet i all form av exponering.
Uppmanas att anvandas mot en vit bakgrund.

Presenteras i andra proportioner.

Presenteras i dalig upplésning eller annan

LOGOTYP SVART opacitet.
Uppmanas att anvandas vid svartvita tryck men aven

vid ljusa bilder/bakgrunder. Presenteras i beskuren form.
LOGOTYP VIT

Uppmanas att anvandas vid karlekon bla, gron eller lila
bakgrund och &ven vid andra morkare toner. Ska dven
anvéandas vid svart bakgrund.
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SYM B O L Riktlinjer

KarlEkons symbol ar fristdende fran
logotypen och kan anvandas i digital
marknadsforing saval som i tryck.
Symbolens farger ska aldrig &ndras, om
originalversionen inte kan anvandas bor
den vita eller svarta symbolen appliceras
istallet.

BEA 1

BLA SYMBOL (Original version)
Ska anvandas mot vit bakgrund

SVART SYMBOL
Ska anvandas mot ljus bakgrund

VIT SYMBOL
Ska anvandas mot moérk bakgrund



FARGER

KarlEkons fargpalett bestar av ett fler antal farger och forvantas anvandas nér foreningen ska marknadsforas.

CMYK CMYK CMYK CMYK
C=75 M=30 Y=17 K=2 C=76 M=80 Y=0 K=0 C=15 M=89 Y=82 K=5 C=68 M=0 Y=88 K=0
RGB RGB RGB RGB
R=54 G=143 B=183 R=121 G=52 B=207 R=201 G=53 B=49 R=52 G=207 B=73
HEX HEX HEX HEX

#368fb7 #7934CF #C93531 #34cf49



FA R G E R Sexmésteriet

Sexmasteriets fargpalett bestar av 4 farger.

CMYK CMYK
=8 M=83Y=0 K=0 C=20 M=13 Y=71 K=1

RGB RGB
R=255 G=50 B=174 R=215 G=203 B=98

HEX HEX
#ff32ae #d7cb62

CMYK
C=25 M=18 Y=19 K=1

RGB
R=200 G=200 B=200

HEX
#c8c8c8

CMYK
C=0 M=0 Y=0 K=0
RGB
R=255 G=255 B=255
HEX
HEFFFF



TYPOGRAFI

Rekommenderat typsnitt:

Helvetica Neue (Normal)
Helvetica Neue (Fetstil)
Helvetica Neue (Kursiv)

Helvetica Neue (L&tt)
Helvetica Neue (Latt + Fetstil)
Helvetica Neue (Latt + kursiv)

Andra rekommenderade typsnitt:

Open sans

Calibri

Stavning (KarlEkon)

Att skriva ratt studentféreningens namn ar ett
maste och ska alltid skrivas som ”KarlEkon”. Detta
géller i KarlEkons egna marknadsféring (inkluderar
marken som trycks) och nar KarlEkon namns i
andra sammanhang som genom exempelvis
samarbetspartners eller andra externa féretag som
hanvisar till KarlEkon.



KARLEKON; PROJEKT

KarlEkon har ett antal olika projekt, som exempelvis
KEY-dagen och Are-resan. Dessa har som regel att
anvanda sig av sociala medier for att sprida information
till deltagande och &vriga medlemmar. Dessa projekt
gar under KarlEkon som forening vilket innebar att
deras forum ska skdtas med vissa riktlinjer. Alkohol ska
inte vara i fokus och man ska anvanda sunt férnuft vid
publicering av bilder/videos, & man som
projektledare/projektgrupp osaker pa vad som anses
vara inom ramen fér godként innehall bér man héra av
sig till marknadsfdringsansvarig i styrelsen.

KEY- dagen

KEY-dagen star for "Karlstad Ekonomers Yrkesdag”
och &r ett projekt som genomfors arligen inom
KarlEkon. KEY-dagens grafiska profil och
marknadsféringen av profilen skall styras av
KEY-dagens marknadsféringsgrupp. Den farg som
anvands i loggan finns nedanfor och &r den priméra
fargen som ska anvandas vid marknadsféring av
KEY-dagen.

Stavning KEY bla

“KEY-dagen, KEY” CMYK
C=98 M=90 Y=31 K=23

RGB
R=46 G=49 B=93

HEX
#2e315d




ALKOHOLPOLICY | SOCIALA MEDIER

Alla vara sociala medier speglar féreningen och darfoér ska

SVESITTNIN,

 {

det ALDRIG férekomma nagon alkoholhets eller bilder med
alkohol i centrum. Med detta menas att om det ar event EJ GODKAND
Denna bild har fokus pa
alkohol och ska darfér
inte anvandas i ett
marknadsforingssyfte

v

GODKAND

Denna bild har INTE
fokus pa alkohol och kan
déarfér anvandas i ett
marknadsforingssyfte

dar det forekommer alkohol sa skall den ansvariga
fotografen se till alkohol inte star i fokus och den som
laddar upp bilder fran eventet har dven ett ansvar att vélja

bort bilder dar alkohol &r i fokus. Det ar personen som

laddar upp bilderna pa foreningens olika forum som har

det yttersta ansvaret att forhallningssétten folj och om de
inte féljs har marknadsféringsansvarig ratt att begéara att

man tar bort bilderna fran férenings sociala medier.



AVSLUTANDE ORD

Hej!

Som marknadsféringsansvarig fér féreningen eller fér ett projekt har du en viktig roll och &ven ett stort ansvar att
varda féreningens varumérke, med detta sagt &r det otroligt viktigt att du tar hédnsyn till det regler och riktlinjer
som finns. KarlEkon &r en studentférening som funnits sen 1980 - talet och som grundats i syfte att bevaka
ekonomirelaterade utbildningar vid Karlstad Universitet, engagera medlemmar socialt och ge dem en vag in i
néringslivet. Féreningens syfte bér speglas i marknadsféringen och andra budskap ska inte kommuniceras i
KarlEkons namn. Marknadsféringen av féreningen ska skétas pa ett professionellt satt, samtidigt far du inte
glémma att ha det kul langst vagen! Du har blivit fértroendevald fér denna roll fér att vi vet att du kan skéta
marknadsféringen, hitta pa nya ideer och skapa kreativ content. Stort lycka till i ditt arbete & tveka inte pa att
héra av dig om du skulle behéva hjélp :)

Eden Berg
Ordférande for marknadsforingsutskottet, 2021



