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GRAFISK MANUAL



KARLEKON SOM VARUMÄRKE
KarlEkon, Karlstads Ekonomistuderandes Förening, är den 
största utbildningsföreningen vid Karlstads universitet. Vår 
främsta målgrupp, som utbildningsförening, är studenterna som 
läser ekonomiprogram och ekonomirelaterade utbildningar vid 
universitetet.

Syftet med en grafisk manual är att få alla delar i KarlEkons 
marknadsföring att fungera enhetligt, manualen syftar således 
på helhetsbilden blir ordnad och lättförståelig. KarlEkons 
identitet är en kvalitetsstämpel och ett löfte om excellens. Alla 
måste följa dessa riktlinjer när de publicerar deras relation med 
KarlEkon i kommunikation. Vid användandet av dessa riktlinjer 
förstärker du KarlEkons varumärke. 

Om du har frågor angående den grafiska manualen eller 
marknadsföring av föreningen, får du gärna höra av dig till 
info@karlekon.com. 

mailto:info@karlekon.com


FÖRHÅLLNINGSREGLER OCH TIPS

FÖRHÅLLNINGSREGLER ska alltid följas

➔ Karlekon ska alltid stavas med ett som 
“KarlEkon”

➔ Använd dig av KarlEkons mallar som existerar 
t.ex. veckobrev samt instagram inlägg. Finns det 
ingen mall, försök att göra något i de befintliga 
mallarnas andemening

➔ Undvik att använda fyra eller fler färger samtidigt 
då detta kan ge ett rörigt intryck 

➔ ALDRIG alkohol i fokus

TIPS behövs inte alltid följas

➔ Använd redigeringsappen photoshop i första 
hand
(för lösenord kontakta 
marknadsföringsordförande i styrelsen)

➔ Det uppmuntras starkt att använda 
KarlEkon-färgerna som presenteras i dokumentet

➔ Posta inte fler än två inlägg per dag

➔ Använd typsnittet “Helvetica Neue”

➔ Du kan alltid kontakta ordförande eller vice 
ordförande för marknadsföringsutskottet vid 
frågor om marknadsföring som rör KarlEkon.



LOGOTYP Riktlinjer

Karlekons logotyp är mycket viktig för föreningens varumärke och 
bidrar till en hög igenkänningsfaktor. Därför är det mycket viktigt att 
logotypen presenteras tydligt och enligt följande riktlinjer. 

LOGOTYP ORGINAL (blå version)
Är förstahandsvalet i all form av exponering. 
Uppmanas att användas mot en vit bakgrund.

LOGOTYP SVART
Uppmanas att användas vid svartvita tryck men även 
vid ljusa bilder/bakgrunder.

LOGOTYP VIT
Uppmanas att användas vid karlekon blå, grön eller lila 
bakgrund och även vid andra mörkare toner. Ska även 
användas vid svart bakgrund.

NEJ.
Logotypen ska ALDRIG:

Presenteras i andra färger än de som är 
hänvisade i den grafiska profilen.

Presenteras i andra proportioner.

Presenteras i dålig upplösning eller annan 
opacitet.

Presenteras i beskuren form.



SYMBOL Riktlinjer

KarlEkons symbol är fristående från 
logotypen och kan användas i digital 
marknadsföring såväl som i tryck. 
Symbolens färger ska aldrig ändras, om 
originalversionen inte kan användas bör 
den vita eller svarta symbolen appliceras 
istället.

BLÅ SYMBOL (Original version)
Ska användas mot vit bakgrund

SVART SYMBOL
Ska användas mot ljus bakgrund

VIT SYMBOL
Ska användas mot mörk bakgrund



FÄRGER
KarlEkons färgpalett består av ett fler antal färger och förväntas användas när föreningen ska marknadsföras.

  CMYK 
C=75 M=30 Y=17 K=2       

RGB 
R=54   G=143 B=183

HEX
#368fb7

CMYK
            C=68 M=0   Y=88 K=0       

RGB
             R=52   G=207 B=73

HEX
#34cf49

CMYK
C=76 M=80 Y=0 K=0   

RGB
R=121 G=52   B=207

               HEX
#7934CF

CMYK
C=15 M=89 Y=82 K=5

RGB
R=201 G=53   B=49

               HEX
#C93531



FÄRGER Sexmästeriet

Sexmästeriets färgpalett består av 4 färger.

CMYK
C=8 M= 83 Y=0 K=0

RGB
              R=255 G=50   B=174

HEX
#ff32ae

CMYK
C=20 M=13 Y=71 K=1

RGB
             R=215 G=203 B=98

HEX
#d7cb62

CMYK
C=25 M=18 Y=19 K=1

RGB
R=200 G=200 B=200

HEX 
#c8c8c8

CMYK
C=0  M=0 Y=0 K=0       

RGB
R=255 G=255 B=255

HEX
#ffffff



TYPOGRAFI

Stavning (KarlEkon)

Att skriva rätt studentföreningens namn är ett 
måste och ska alltid skrivas som ”KarlEkon”. Detta 
gäller i KarlEkons egna marknadsföring (inkluderar 
märken som trycks) och när KarlEkon nämns i 
andra sammanhang som genom exempelvis 
samarbetspartners eller andra externa företag som 
hänvisar till KarlEkon.

Helvetica Neue  (Normal) 
Helvetica Neue (Fetstil)
Helvetica Neue   (Kursiv)

Helvetica Neue   (Lätt)
Helvetica Neue  (Lätt + Fetstil)
Helvetica Neue   (Lätt + kursiv)

Rekommenderat typsnitt:

Andra rekommenderade typsnitt:

Open sans

Calibri



KARLEKON; PROJEKT

KarlEkon har ett antal olika projekt, som exempelvis 
KEY-dagen och Åre-resan. Dessa har som regel att  
använda sig av sociala medier för att sprida information 
till deltagande och övriga medlemmar. Dessa projekt 
går under KarlEkon som förening vilket innebär att 
deras forum ska skötas med vissa riktlinjer. Alkohol ska 
inte vara i fokus och man ska använda sunt förnuft vid 
publicering av bilder/videos, är man som 
projektledare/projektgrupp osäker på vad som anses 
vara inom ramen för godkänt innehåll bör man höra av 
sig till marknadsföringsansvarig i styrelsen. 

KEY- dagen
KEY-dagen står för ”Karlstad Ekonomers Yrkesdag” 
och är ett projekt som genomförs årligen inom 
KarlEkon. KEY-dagens grafiska profil och 
marknadsföringen av profilen skall styras av 
KEY-dagens marknadsföringsgrupp. Den färg som 
används i loggan finns nedanför och är den primära 
färgen som ska användas vid marknadsföring av 
KEY-dagen.

KEY blå

                 CMYK
  C=98  M=90  Y=31  K=23

RGB
       R=46  G=49  B=93

HEX
#2e315d

Stavning

“KEY-dagen, KEY”



ALKOHOLPOLICY I SOCIALA MEDIER

Alla våra sociala medier speglar föreningen och därför ska 

det ALDRIG förekomma någon alkoholhets eller bilder med 

alkohol i centrum. Med detta menas att om det är event 

där det förekommer alkohol så skall den ansvariga 

fotografen se till alkohol inte står i fokus och den som 

laddar upp bilder från eventet har även ett ansvar att välja 

bort bilder där alkohol är i fokus. Det är personen som 

laddar upp bilderna på föreningens olika forum som har 

det yttersta ansvaret att förhållningssätten följ och om de 

inte följs har marknadsföringsansvarig rätt att begära att 

man tar bort bilderna från förenings sociala medier.

EJ GODKÄND
Denna bild har fokus på 
alkohol och ska därför 
inte användas i ett 
marknadsföringssyfte

GODKÄND
Denna bild har INTE 
fokus på alkohol och kan 
därför användas i ett 
marknadsföringssyfte



AVSLUTANDE ORD

Hej! 

Som marknadsföringsansvarig för föreningen eller för ett projekt har du en viktig roll och även ett stort ansvar att 
vårda föreningens varumärke, med detta sagt är det otroligt viktigt att du tar hänsyn till det regler och riktlinjer 
som finns. KarlEkon är en studentförening som funnits sen 1980 - talet och som grundats i syfte att bevaka 
ekonomirelaterade utbildningar vid Karlstad Universitet, engagera medlemmar socialt och ge dem en väg in i 
näringslivet. Föreningens syfte bör speglas i marknadsföringen och andra budskap ska inte kommuniceras i 
KarlEkons namn. Marknadsföringen av föreningen ska skötas på ett professionellt sätt, samtidigt får du inte 
glömma att ha det kul längst vägen! Du har blivit förtroendevald för denna roll för att vi vet att du kan sköta 
marknadsföringen, hitta på nya ideer och skapa kreativ content. Stort lycka till i ditt arbete & tveka inte på att 
höra av dig om du skulle behöva hjälp :)

Eden Berg
Ordförande för marknadsföringsutskottet, 2021


